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FACTSHEET – จังหวัดเชียงใหม่
ประจ าเดือน กันยายน 2566

ข้อมูลเศรษฐกิจการค้า
Economic Figures 

ส ำนักนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ และ 
กองบริหำรพำณิชย์ภูมิภำค ส ำนักงำนปลัดกระทรวงพำณิชย์

สิงหาคม 2566%YOY

IR : อัตราเงินเฟอ้จังหวัด

-0.28%

กันยายน 2566

Motor Vehicle Registered : ยอดจดทะเบียบรถยนต์

%YOY
2.57%2,039

คัน

Number of Visitors : จ านวนผู้เยี่ยมเยือน

%YOY
-42.49%724,880

คน

OTOP Sales : มูลค่าจ าหน่ายสินค้า OTOP

%YOY
852.54
ล้ำนบำท

การจดลิขสิทธิ์

2563 (รำยป)ี

GPP : ผลิตภัณฑ์มวลรวมของจังหวัด 

%YOY

2563 (รำยป)ี

GPP Per Capita : ผลิตภัณฑ์จังหวัดต่อหัว

กันยายน 2566

CCI : ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค (ภาคเหนือ)

54.5
ดัชนี

สิงหาคม 2566 (รำยป)ี

UR : อัตราการว่างงาน

0.87%

SMEs รวม

SMEs ขนาดย่อย (Micro) 11,597

6,964

688

6.78%19,250

-2.66%

ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนกันยำยน 2566

ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนธันวำคม 2564

ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนธันวำคม 2564

ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนกันยำยน 2566

ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนกันยำยน 2566

ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนกันยำยน 2566

ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนธันวำคม 2565

ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนมกรำคม 2566

ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนตุลำคม 2565

ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนกันยำยน 2566 (DIT)

ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนกันยำยน 2566 (DIT)

ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนธันวำคม 2565

SMEs ขนาดเล็ก (S)
ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนธันวำคม 2564

SMEs ขนาดกลาง (M)
ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนธันวำคม 2564

%YOYจ านวน

สินค้า GI
ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนกันยำยน 2566
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8.50%

1
เคร่ืองปั้ นดินเผา เคร่ืองไม้แกะสลัก 

2
ผ้าซ่ินตีนจก

3
เคร่ืองเงิน

4
กาแฟเทพเสด็จ

5
Mr.Leaf

สินค้าเกษตรส าคัญ
TOP Agricultural Products 

-

ร้อยละ

10.00%

-0.18%

กันยายน 2566

239,748
ล้ำนบำท

133,310
บำท

ล ำดับท่ี 15/77

106.00
ร้อยละ

-

บริษัท สยำม ศิลำดล พอตเทอร์ จ ำกัด

แม่แจ่ม

วัวลำย

สันก ำแพง

0.86%

1.01%

-4.21%

14.17%

ดอยสะเก็ด

สิงหาคม 2566

-

จ านวนวิสาหกิจชุมชน
ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนสิงหำคม 2566

2,418

21.50%

-67.86%

-9.06%
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ตัวบ่งชี้หรือสัญญาณทางเศรษฐกิจ
Economic Figures 

สัญลักษณ์ ค ำอธิบำย ตัวบง่ชี้

GPP
(Gross Provincial Product)

ดัชนีชี้วัดที่แสดงทั้งขนาด 
(Volume) ของรายได้จากการ
ผลิตของจังหวัด

ตัวบ่งชี้อธิบายทศิทางการขยายตัวทางเศรษฐกิจ (Economic 
Growth) ในช่วงเวลาต่างๆ

GPP Per Capita
(Gross Provincial Product Per Capita)

ดัชนีชี้วัดค่าผลิตภัณฑ์จังหวัด
ต่อหัว

ตัวบ่งชี้ถึงศักยภาพการสร้างรายได้ของคนในจังหวดั

CCI
(Consumer Confidence Index)

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค
ระดับภูมิภาค

ตัวบ่งชี้ถึงมุมมองผู้บริโภคต่อเศรษฐกิจว่าจะดีขึ้นหรือแย่ลง       
ซ่ึงส่งผลกระทบต่อการบริโภคในจังหวัด

UR
(Unemployment rate)

อัตราการว่างงานในจังหวดั ตัวบ่งชี้บอกถึงการขยายตัว/หดตัวของเศรษฐกิจ โดยปัจจุบันต้อง
พิจารณารวมกับตัวบง่ชี้ดัชนีผู้สูงอายขุองจังหวดั (ซ่ึงยังไม่มี
หน่วยงานไหนจดัท าตัวชีว้ดัดังกล่าว) เนื่องจากอัตราการว่างงานที่
ต่ า อาจตีความในอกีมุมหนึ่งได้ว่า หาแรงงานได้ยากเพราะ
โครงสร้างประชากรประเทศก าลังวิ่งเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุ

IR 
(Inflation Rate)

อัตราเงินเฟ้อทั่วไปของจังหวดั ตัวบ่งชี้ถึงราคาวัตถุดิบที่ใช้ในการผลิตและอัตราดอกเบี้ยเงินกู้การ
ลงทุนในประเทศ

Motor Vehicle Registered ยอดจดทะเบียนรถยนต์
ในจังหวัด

ตัวบ่งชี้ถึงความเชื่อมัน่ของภาคเอกชน ที่มีผลต่อความเชื้อมั่น
ภาคอุตสาหกรรม เช่นเดียวกับเครื่องชี้เศรษฐกิจด้านการลงทุน
ภาคเอกชน

Number of Visitors จ านวนผู้เยี่ยมเยือนในจังหวดั ตัวบ่งชี้ถึงการเติบโตด้านการผลิตบริการท่องเท่ียวของ
อุตสาหกรรมการท่องเท่ียว

O-top Sale ยอดจ าหน่ายสินค้า O-top 
ในจังหวัด

ตัวบ่งชี้ถึงการสร้างรายได้ให้แก่ ชุมชน อย่างเป็นรูปธรรม ตาม
นโยบายการพัฒนาที่มีชมุชนเป็นฐาน
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